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Il gioco nella comunicazione



Un po’ di parole ludiche che

Unire i puntini
ILrebus nella storia

Non toccare palla

Palla al centro

Fare catenaccio

Zona cesarini

Dare un assist

Tirare a parta vuota

Prendere la palla al balzo
Salvarsi in corner

Entrare a gamba tesa

Sei in fuorigioco

Giocarsi un ruolo

ILrisiko delle banche
ILmonopoli delle multinazionali
Fare bingo

Ildado e tratto

Giocarsela a dadi

Mettere sotto scacco
Sacrificare la regina

Essere solo una pedina (da cui la parola peones)

bastano a farsi capire

Entrare in gioco

Mettersi in gioco

Fare il gioco sporco

Stare al gioco

ILgioco non vale la candela
Cambiare gioco

Mettere fuori gioco
Scoprire il gioco

Mi fa gioco

Fare la prima mossa
Cambiare le carte in tavola
Dare le carte

Vedere le carte

ILgioco delle tre carte

Aver finito le carte
Scoprire le carte

L’asso nella manica

Due di picche

Giocarsi la briscola

Usare il jolly

Il labirinto della burocrazia
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Le parole
crociate, icona
della parola
Inquadrata in
una grafica



Se vi ¢ piu familiare la differenza tra un “re di Birmania®
e un “re di Bali” di'quella tra un future e un‘opzione.
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Tanti scacchi,
tanti successi in
tante civilta
diverse



Doppio gioco, di parole e di
percorso semantico-finanziario




Corriere della Serg

Shanghai e

Sceglierlo

un gioco di
abilita e di

calcolo,

come puo

essere anche
scegliere un
cellulare




Le carte
vincenti,
simbolo da
sempre di
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aiuta gli
audaci, |
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fatti
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Gli
scacchi
come
punta di
diamante
della
strategia
assoluta



Qual e la rgina piu potente del reame?
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Saper mettere |
segni giusti per
la scelta giusta
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Non solo un
vino, una
scelta
intelligente,
strategica
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Unire i
puntini
vuol dire
fare
chiarezza e
disvelare
'incognito
nascosto

La pit recente proposta
di Blixer si chiama
IP-Virtual Private Network}
Unisce i punti piu lontani
con i punti piu vicini

in via riservata e confidenziale.
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Internet
come nessun altro.
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Le carte da
gloco come
punto di
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fra
tradizione e
Innovazione



Ildado e il
caso per
eccellenza,
parola di
Giulio Cesare

[ETRY S5 T

Le cose come stanno.

' SotoCasE

pp——TTT

Vieny o Allkane « Liasmshantia
st Homa e Laglis

s ilon

NETHIE




La politica come gioco esistenziale
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Scoprire una realta nascosta
tramite il gioco
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Anche i1 giochi da tavolo possono
essere creativi in senso pubblicitario

* | giochi Moodboard (di Spartaco
Albertarelli e Stefano Mirti) e
Communication (di Marco Donadoni)
condividono un nucleo tematico e
meccanico centrato sulla
comunicazione non verbale e sull'uso
di immagini per trasmettere concetti
complessi

* Entrambii giochi sfidano i partecipanti a
"tradurre" idee, sensazioni o brief astratti
attraverso una selezione di immagini. [1,
2]

* |In Communication, i giocatori devono
comunicare concetti o parole utilizzando
un set diicone o immagini predefinite.

* In Moodboard, l'obiettivo € creare una
tavola diispirazione (il "moodboard",
appunto) che risponda a un brief
creativo lanciato da un "cliente".


https://www.dungeondice.it/26699-moodboard.html
https://narravolando.com/la-board-game-photography-per-il-gioco-dei-creativi-moodboard/
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